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Objectif en 2030

faire de la France la 1ére
destination durable au monde
et atteindre 100 milliards d’euros
de recettes internationales.

NN

4



F

100 Milliardsestce unobjectif? Etsionparlaitde progres de plan derogre®




Juste guelgques chiffres pour situer le sujet

La consommation intérieure du
tourisme (CA)2 9 7 Md s U

En milliards d'euros
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Les angles morts du tourisme

VACANCES

Le toux de
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Ensemble de la population

Ouvriers

Employés

Professionsintermédiaires

Cadres, professions intellectuelles supérieures

Indépendants

Source : Cradoc



Les angles morts du tourisme

Comment Airbnb a changé le
secteur du tourisme o

Publié: 26 aolt 2025, 17:18 CEST 5




Les chi ffres 1 nsol it
Une nouvelle geographie touristique

En 2024 les voyageurs sur Airbnb ont visité un nombre record de
110 000 destinations a travers le monde,

Aux seuls Etatsnisplus de 2100 villessans infrastructure hoteliere
ont accueil || | eur s premiers to
plateforme. Cela a génére 10 &iilliards de dollars de revenus pour

les hotes de ces zones en 2022

.Danslesdix i | |l es | es plus visit®es

plus de 260000 voyageurs sur Airbnb ont s€journé dans un guartier
o% | 6offre hiteli re est 1inexis
au sein de | oUnion europ®enne d
guartier dans lequel ils ont finalement séjourne.

Le PAP, cb0est 85% du gain de nu
2025



https://news.airbnb.com/fr/surtourisme-airbnb-appelle-les-villes-europeennes-a-prendre-en-compte-limpact-des-hotels/
https://news.airbnb.com/us-travel-dispersal-report/
https://news.airbnb.com/us-travel-dispersal-report/
https://news.airbnb.com/fr/surtourisme-airbnb-appelle-les-villes-europeennes-a-prendre-en-compte-limpact-des-hotels/
https://news.airbnb.com/fr/surtourisme-airbnb-appelle-les-villes-europeennes-a-prendre-en-compte-limpact-des-hotels/
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Et tout d'un coup tout est devenuy, trop |
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Tout d’'un coup le tourisme est devenu le bouc émissaire

Fin de;,vacancés les vacances ' et Si on

habitants d'Anglet 2SS 7
attendent avec impatience arretait le tourisme ?

le départ des touristes




Le tourisme bouc émissaire pour canaliser les
sociétales

La fréquentation touristique mal maitrisée
devient source de nuisances sociales

et environnementales. De New York a
Barcelone, des métropoles réévaluent leur
rapport a ce secteur d'activité. p.2
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Sobriété touristique :
« Le voyage est une
injonction sociale »

Usbek & Rica
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Un nouveau défi de legitimit

DEBATS * CHRONIQUES

CHRONIQUE « Le tourisme ne crée pas de valeur:
5’ o Comca c’est une rente assise sur un legs de
| I’histoire que les siecles ont
tamisée»

La France est la premiére destination touristique mondiale. Mais cela ne
contribue pas tant que cela a larichesse nationale, observe Elsa Conesa,
journaliste au « Monde », dans sa chronique.

Publié le 15 février 2024 4 09h00 | & Lecture 2 min.



Un nouveau défi de légitimite
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REPARTITION DE L'OFFR
PARR

E D’HEBERGEMENTS COLLECTIFS REPARTITION DE LOFFRE D’HEBERGEMENTS COLLECTIFS
GION EN 2019 PARR

Champ : France hors DOM — Source : Insee Champ : France hors DOM — Source : Insee

Répartition de |'offre en 2019 :
" 2,2-2,8% N 49 - 12%

Répartition de ['offre en 2024 :
- 23-3% . 46-11,3%
™ 28-49% W 12-155% ™ 3-4,6% . 11,3 -159%



volution de la frequentation 2018024

ERGEMENTS REPARTITION DE LA FREQUENTATION D BER
U PAR R ; U PAR REGION EN 2024

Champ : France hors DOM — Source : Insee Champ : France hors DOM — Source : Insee

Répartition de la fréquentation en % : Répartition de la fréquentation en % :
o 23-36 o 23-36
M 36-55 M 36-55
N 55-131 N 55-131

. 13,1-192 . 13,1-19,2
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On crée une fausse concurrence gui coute

tres chere

naturel
regional

de ['Aubrac

OFFICE DE TOURISME
Pays de Saint Flour

OFFICE DE TOURISME
Tourisme en Au brac

OFFICE DE TOURISME
Terres d’Aveyron

OFFICE
DETOURISME
Margeride en Gévaudan

OFFICE DE TOURISME
Aubrac lozérien

OFFICE DE TOURISME
Gévaudan Destination

OFFICE DE TOURISME
I"Aubrac aux Gorges

De
OFFICE DE TOURISME duTarn
Des Causses a I’Aubrac




On crée une fausse concurrence gui coute
tres chere

RENDEZ-VOUS
TOUTE LANNEE

Maison de o
Lopdre & Paris

Ceremgm weare Basteepraen




On crée une fausse concurrence qui coute tres
chere

.3 occitanie (chcnger de région) 0 D :;-

accueil  replay  menu

O Accueil Occitanie Lozére Mende

Et toute 'année & PARI

Tourisme : la Lozére et ses S S T

paysages naturels e T o L
s'affichent dans le métro a ’ RN o
Paris et dans le RER

: -_lté;_z_—:e_r:e—_tét-.mi‘s;me.co
 ©0e00

Jusqu'au 3 avril, 600 affiches de la Lozére vont venir «illuminer» les couloirs du Métro parisien et du RER et
faire rayonner a nouveau la Lozére a Paris. @ © Lozére-tourisme



La transition passe aussi par des strategies
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Reprendre la main sur le concept malmené
| JWad K RI BUqRq




Le defi du developpement touristigue dans les PNR




ueltourismedanslesf— =
PNR

Parcs naturels it '
régionaux ¢

une autre vie s'invente gl
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A partager au fil des 300 pages de ce mook.
Une plongée vivifiante pour saisir la richesse de son
terroir, par le regard de 40 contributeurs.

Envie de s'y plonger ?
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' ENTISSA THE SILENCERS
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"il y a quelque chose de foncierement absurde et impossible
dans ce pays (Iceland). On n'habite pas sur une bouilloire
géante entourée d'une eau a 3° qui vous tue en 3mn et
pourtant ils le font. Plus fort est le conflit, plus fort est le récit.
Si I'on ajoute a ¢ca une conscience tres aigué de leur histoire
et de leur généalogie, on obtient une force dramatique
inégalée. Je crois que c'est ce combo géologie + généalogie
qui fonde leur identité!



